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Time-to-Market Boost 2024

Prototypen marktnah validieren und Umsetzungshurden erkennen
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Innovation in den Markt
bringen

Sind Konzepte und Prototypen fur Innovationen
bereits da, ist schon ein groRer Schritt getan. Doch
diese umzusetzen und ein Produkt oder einen
Service auf den Markt zu bringen, erfordert
Ressourcen, Uberzeugungskraft, Risikobereitschaft,
Durchhaltevermégen und Know-how.
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Time-to-Market Boost

Im Format , Time-to-Market Boost” unterstiitzen
wir Unternehmen dabei, bestehende Konzepte in
die Tat umzusetzen. Prototypen werden mit
passenden Zielgruppen getestet, mit Kreativen
optimiert, interne Fallstricke sondiert und
angegangen.

Das Ziel: ein marktreifer Prototyp und ein
konkreter Aktionsplan fur die Markteinfiihrung.
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Die Benefits

e Zugang zu spezifischen Zielgruppen (B2C in Kooperation
mit Marktforschungsagentur) sowie Testen des
Prototyps mit der Zielgruppe (B2B/B2C)

 Validierungund Optimierung des Prototyps mit
Kreativen in gefihrten methodischen Prozessen

e I|dentifikationinterner Umsetzungshiirden und
konkreter Aktionsplan fir die nachsten Schritte

* Konstruktiver Perspektivwechsel durch die
Zusammenarbeit mit Kreativen aus unterschiedlichen
Disziplinen

* Open Innovation Setting: Austausch mit bis zu zwei
weiteren Unternehmen abseits der Kreativwirtschaft
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Der Prozess

GERINGER AUFWAND, MAXIMALER IMPACT
Zeit ist eine knappe Ressource. Deshalb verspricht der Prozess
innerhalb von 4 Workshoptagen konkrete Ergebnisse.

ITERATIV NACH VORNE

Schnelles Feedback ist essenziell! Deshalb bewegen wir uns in vielen
kleinen Erkenntnis-Schleifen vorwarts. Der Prozess und die von uns
verwendeten Methoden setzen auf ein gemeinsames Umsetzen mit
maximal unterschiedlichen Perspektiven.

OPEN INNOVATION AUF AUGENHOHE

Es gibt keine Personality Shows! Wir bewegen uns mit euch, den
Kreativen und anderen Unternehmen in einem offenen und
geschutzten Kollaborations-Raum —alles ist moglich!
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ZIELGRUPPE EINBINDEN

Im ersten Teil des Formats bauen wir ein gemeinsames Verstandnis
zum Status Quo auf und setzen uns mit der Zielgruppe intensiv
auseinander. Eine qualitative Befragung bildet die Basis flr den
kommenden Schritt.

RISIKO UND HURDEN MINIMIEREN

Eine Umsetzung scheitert oft an strukturellen Hirden, die im
Arbeitsalltag durch Betriebsblindheit gar nicht offensichtlich sind. An
Tag 4 werden diese identifiziert und Pline zum Uberwinden der
Hirden entwickelt.

DAS ERGEBNIS

Sensibilisiert um das Feedback der Zielgruppe, arbeiten wir methodisch
Verbesserungsmaoglichkeiten fir den Prototyp aus. AnschlieRend
erstellen wir einen Plan zum Abbau interner Hiirden.
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Der Prozess

Formatrahmen: Time-to-Market Boost

| | |:| Co-Creation

Tag 1: Tag 2: Tag 3: Tag 4. |:| Unternehmensintern
Kick-Off + Research Testen mitderZielgruppe Synthese + Hirden Check +
Ideenfindung Aktionsplan

A
N mjotyp—

Aktionsplan prasssuns
Konzept P

Prototyp
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Der Prozess

PREJECT PROJECT EJECT*

________________________

KICK-OFF + RESEARCH

Bei diesemTerminlemt
ihrdie Kreativenund
anderen Unternehmen
kennen. Euer Team
arbeitet sich mit Hilfe
der Methodedes
ProductFieldinden
Kontextund den
Prototyp ein.

#unternehmen
#kreativschaffende

TESTEN MIT
DER ZIELGRUPPE

Eure Zielgruppe testet
den Prototyp und wird
ausfihrlichvon euch
und denKreativen dazu
befragt.

Das Feedback wird
zusammengefiihrt und
firden nachsten
Workshoptag
aufbereitet.

#unternehmen
#tkreativschaffende

SYNTHESE +
IDEENFINDUNG

Mit dem Feedback
eurerZielgruppeim
Blick entwickeltihr
zusammen mitden
Kreativen Ideen zur
Optimierung des
Prototyps in Form eines
Konzepts.

#unternehmen
#kreativschaffende

HURDEN CHECK +
AKTIONSPLAN

Interne
Umsetzungshirden auf
dem Weg zur
Marktreife werden
identifiziert. Es wird ein
konkreter Aktionsplan
firdie nachsten
Schritte aufgesetzt.

#unternehmen
#kreativschaffende

* Eject PhaseistnichtTeil des Formats, optional nach Aufwand, individuell buchbar

UPDATE-TREFFEN

Mitetwas Abstand zum
Formatsetzen wirein
Update Treffenan, bei
dem ihrvom Status quo
der Umsetzung
berichtet.

#unternehmen

OPTION

Weitere Ideenzur

Optimierung/Anpassung des
Prototyps zusammen mit den

Kreativen
entwickeln/ausarbeiten.
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Preject

Kick-off + Research Mo., 23.09.,09:00—-17:00 Uhr
Project

Testen mit der Zielgruppe Di., 24.09., 09:00—- 17:00 Uhr
Synthese + Ideenfindung Mi., 25.09., 09:00— 17:00 Uhr

Hirden Check + Aktionsplan Do., 26.09.,09:00-17:00 Uhr

Update-Treffen nach Absprache

Eject (optional)
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Uberblick

RAHMEN
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EINSATZ

IMPACT

« Bis zu 3 Unternehmen
« Bis zu 6 Kreative

+  Bis zu 3 Teams (2 Kreative pro
Team)

« Zeitraum: 23.-26.09.2024
+  Zielgruppe: Unternehmen und
offentliche Einrichtungen aller

Branchen und GroRen

« Notige Vorerfahrung: keine

1 bestehender Prototyp
2-5 Mitarbeitende
4 Tage

Kostenbeitrag KMU: 6.500 Euro
zzgl. MwsSt.

Kostenbeitrag
GrofSunternehmen: 8.000 Euro
zzgl. MwsSt.

Zugang zu spezifischen Zielgruppen (B2Cin
Kooperation mit Marktforschungsagentur)
sowie Testen des Prototyps mit der
Zielgruppe (B2B/B2C)

Validierung und Optimierung des Prototyps
mit Kreativen in geflihrten methodischen
Prozessen

Identifikation von Umsetzungshiirden und
konkreter Aktionsplan fir die nachsten
Schritte

Konstruktiver Perspektivwechsel durch die
Zusammenarbeit mit Kreativen

Open Innovation Setting: Austausch mit bis
zU zwei weiteren Unternehmen abseits der
Kreativwirtschaft




E Cross Innovation Hub

Hamburg Kreativ Gesellschaft

Wir sind der

Cross Innovation Hub

Seit 2016 gestalten wir Innovationsprozesse fiir Unternehmen.

Das Besondere: Wir nutzen das Potenzial der Kreativwirtschaft
mit ihren elf Teilmarkten explizit fir andere Branchen, um
Transformation und Innovation in Organisationen anzustoRen
und zu beschleunigen.

In unseren Formaten denken wir Services, Prozesse, Produkte
und Geschaftsmodelle neu und innovativ und machen
Unternehmen damit resilient und zukunftsfahig.

Der Cross Innovation Hub ist ein Projekt der

Hamburg Kreativ Gesellschaft und wird mit Mitteln aus dem
Europdischen Fonds fiir regionale Entwicklung (EFRE)
kofinanziert.
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Wir haben Erfahrung!
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Das sagen unsere Kund*innen:

,Die Bereicherung durch Kombination aus technischer und “ ,Die Zusammenarbeit mit den Kreativschaffenden war mehr
kreativer Denkweise ist eine neue Moglichkeit unsere Produkte & als nur ein AnstoR fiir die Entwicklung neuer Ideen. Es war
zukunftsweisend zu entwickeln.” [;" vielmehr die Konzeption der Zukunft unseres

1‘ Unternehmens.”
Kiran Gill, Master Data Manager, GEA Group

Carsten Freese, Digital Development, Zara (Inditex Group)

,Die Zusammenarbeit mit Kreativen ermoglicht ganz neue ,Die Arbeit mit den Kreativen war liberaus inspirierend und hat

Perspektiven auf das Problem und die moglichen Lésungsansatze, uns wichtige Impulse gegeben. Mein personliches Highlight war

die Offenheit aller Beteiligten im Kreativprozess. So fiihlt sich

Ill

die im Rahmen des gut strukturierten Programms mit einem

straffen Zeitplan in einer vertrauensvollen und auf Augenhéhe ein Start-up innerhalb eines grollen Technologie-Konzerns an

befindlichen Atmosphare zu einem konkreten Konzept entwickelt

wurden.” Yvonne Lips, Marketing Managerin New Application
Field/Innovation, tesa SE

Matthias Schulz, Director New Business & Innovation,

Otto Krahn Gruppe
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Format passt nicht?

Wir bieten neben standardisierten Formaten auch
individuell zugeschnittene Angebote an.

Sprecht uns an!
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Say hello!

Nicole Wittek
Partnermanagerin Cross Innovation Hub

nicole.wittek@kreativgesellschaft.org
0402372435-85

Marc Behlau

Programmmanager Cross Innovation Hub
marc.behlau@kreativgesellschaft.org
0402372435-86
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Cross Innovation Hub

ein Projekt der Hamburg Kreativ Gesellschaft mbH
Hongkongstralle 5

20457 Hamburg

WEBSITE

LINKEDIN

Amtsgericht Hamburg Hamburger Sparkasse KNR. 1280 3509 09 Vorsitzende des Aufsichtsrats:
HRB 11 28 45 IBAN DE40 2005 0550 1280 3509 09 Staatratin Jana Schiedek

Umsatzstr.-ID Nr. DE 269 764 523 BIC/SWIFT HASPDEHHXXX Geschaftsfihrung: Egbert Rihl


https://kreativgesellschaft.org/innovation-inkubatoren/cross-innovation-hub/
https://www.linkedin.com/showcase/cross-innovation-hub/
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