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Timeto-Market Boost 2024

Prototypen marktnah validieren und Umsetzungshurden erkennen
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Innovation in den Markt
bringen

VY

Sind Konzepte und Prototypen flr Innovationen
bereits da, ist schon ein grof3er Schritt getan. Doch
diese umzusetzen und ein Produkt oder einen
Service auf den Markt zu bringen, erfordert
Ressourcen, Uberzeugungskraft, Risikobereitschaft,
Durchhaltevermdgen und Knaelnow.
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Timeto-Market Boost

LY C2 NXitoia FONOLASYIS . 2240 a
wir Unternehmen dabei, bestehende Konzepte in
die Tat umzusetzen. Prototypen werden mit
passenden Zielgruppen getestet, mit Kreativen
optimiert, interne Fallstricke sondiert und
angegangen.

Das Ziel: ein marktreifer Prototyp und ein
konkreter Aktionsplan fir die Markteinfihrung.
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Die Benefits

A Zugang zu spezifischen Zielgruppen (B2C in Kooperation
mit Marktforschungsagentur) sowie Testen des
Prototyps mit der Zielgruppe (B2B/B2C)

A Validierung und Optimierung des Prototyps mit
Kreativen in gefiihrten methodischen Prozessen

A 1dentifikation interner Umsetzungshiirden und
konkreter Aktionsplan fur die nachsten Schritte

A Konstruktiver Perspektivwechsel durch die
Zusammenarbeit mit Kreativen aus unterschiedlichen
Disziplinen

A Open Innovation Setting: Austausch mit bis zu zwei
weiteren Unternehmen abseits der Kreativwirtschaft
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Der Prozess

GERINGER AUFWAND, MAXIMALER IMPACT
Zeit ist eineknappeRessource. Deshalb verspricht der Prozess
innerhalb von 4 Workshoptagen konkrete Ergebnisse.
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Schnelles Feedback ist essenziell! Deshalb bewegen wir uns in vielen
kleinen ErkenntnisSchleifen vorwarts. Der Prozess und die von uns
verwendeten Methoden setzen auf ein gemeinsames Umsetzen mit
maximal unterschiedlichen Perspektiven.
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Es gibt keine Personality Showdir bewegen uns mit euch, den

Kreativen und anderen Unternehmen in einem offenen und

geschutzten KollaboratioARaumg alles ist moglich
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ZIELGRUPPE EINBINDEN

Im ersten Teil des Formats bauen wir ein gemeinsames Verstandnis
zum Status Quo auf und setzen uns mit der Zielgruppe intensiv
auseinander. Eine qualitative Befragung bildet die Basis flr den
kommenden Schritt.

RISIKO UND HURDEN MINIMIEREN

Eine Umsetzung scheitert oft an strukturellen Hirden, die im
Arbeitsalltag durch Betriebsblindheit gar nicht offensichtlich sind. An
Tag 4 werden diese identifiziert und Plane zum Uberwinden der
Hirden entwickelt.

DAS ERGEBNIS

Sensibilisiert um das Feedback der Zielgruppe, arbeiten wir methodisch
Verbesserungsmaoglichkeiten fur den Prototyp aus. Anschlie3end
erstellen wir einen Plan zum Abbau interner Hirden.
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Der Prozess

Formatrahmen: Tim¢o-Market Boost

Tag 1:
KickOff + Research

Tag 2: Tag 3: Tag 4:
Testen mit der Zielgruppe Synthese + Hurden Check +
Ideenfindung Aktionsplan

I:' CoCreation

I:' Unternehmensintern

4

- Q;typ

Prototyp

Konzept

Aktionsplan

Time

to
Market
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Der Prozess

PREJECT

PROJECT

KICKOFF + RESEARCH TESTEN MIT
DERZIELGRUPPE

Eure Zielgruppe testet
den Prototyp und wird
ausfihrlich von euch
und den Kreativen dazu
befragt.

Das Feedback wird
zusammengefihrt und
fur den nachsten

Bei diesem Termin lernt
ihr die Kreativen und
anderen Unternehmen
kennen. Euer Team
arbeitet sich mit Hilfe
der Methode des
ProductField in den
Kontext und den

Prototyp ein. Workshoptag
aufbereitet.

#unternehmen #unternehmen

#kreative #kreative

SYNTHESE +
IDEENFINDUNG

Mit dem Feedback
eurer Zielgruppe im
Blick entwickelt ihr
zusammen mit den
Kreativen ldeen zur
Optimierung des
Prototyps in Form eines
Konzepts.

#unternehmen
#kreative

HURDEN CHECK +
AKTIONSPLAN

Interne
Umsetzungshirden auf
dem Weg zur
Marktreife werden
identifiziert. Es wird ein
konkreter Aktionsplan
fur die néchsten
Schritte aufgesetzt.

#unternehmen
#kreative

* Eject Phase ist nicht Teil des Formats, optional nach Aufwand, individuell buchbar

UPDATHREFFEN

Mit etwas Abstand zum
Format setzen wir ein
Update Treffen an, bei |
dem ihr vom Status quo,
der Umsetzung
berichtet.

EJECT*

OPTION

Weitere Ideen zur

Optimierung/Anpassung des !
Prototyps zusammen mit den

Kreativen
entwickeln/ausarbeiten.
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Timetable

Preject
Kickoff + Research Mo., 25.11.2409:00¢ 17:00 Uhr

Project

Testen mit der Zielgruppe Di., 26.11.24,09:00¢ 17:00 Uhr
Synthese + Ideenfindung Mi., 27.11.2409:00¢ 17:00 Uhr
Hirden Check + Aktionsplan Do, 28.11.24,09:00¢ 17:00 Uhr
Update Treffen nach Absprache

Eject(optional) nach Absprache
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Uberblick

RAHMEN

EINSATZ

IMPACT

Bis zu 3 Unternehmen
Bis zu 6 Kreative

Bis zu 3 Teams (2 Kreative pro
Team)

Zeitraum:25.-28.112024
Zielgruppe: Unternehmen und
offentliche Einrichtungen aller

Branchen und Grof3en

Notige Vorerfahrung: keine

1 bestehender Prototyp
2-5 Mitarbeitende
4 Tage

Kostenbeitrag KMUB.500 Euro
zzgl. MwSt.

Kostenbeitrag
Grof3unternehmen:8.000 Euro
zzgl. MwSt.

Zugang zu spezifischen Zielgruppen (B2C
Kooperation mit Marktforschungsagentur

sowie Testen des Prototyps mit der
Zielgruppe (B2B/B2C)

g

Validierung und Optimierung des Prototyps

mit Kreativen in gefihrten methodischen
Prozessen

Identifikation von Umsetzungshirden un
konkreter Aktionsplan fur die nachsten
Schritte

Konstruktiver Perspektivwechsel durch d
Zusammenarbeit mit Kreativen

Open Innovation Setting: Austausch mit
Zu zwei weiteren Unternehmen abseits d
Kreativwirtschaft
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Wir sind der
Cross Innovation Hub

Seit 2016 gestalten wir Innovationsprozesse fur Unternehmen.
Das Besondere: Wir nutzen das Potenzial der Kreativwirtschaft
mit ihren elf Teilmarkten explizit flir andere Branchen, um
Transformation und Innovation in Organisationen anzustol3en
und zu beschleunigen.

In unseren Formaten denken wir Services, Prozesse, Produkte
und Geschaftsmodelle neu und innovativ und machen
Unternehmen damit resilient und zukunftsfahig.

Der Cross Innovation Hub ist ein Projekt der

Hamburg Kreativ Gesellschaind wird mit Mitteln aus dem
Europaischen Fonds fiir regionale Entwicklung (EFRE)
kofinanziert.
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Europascher Fands fur reganale Entwickung
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Europasscher Fonds fu regronale Entarckung

WI r h abe n E rfah ru n g ! Auswahl unserer rund 200 Kund*innen
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